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國立臺中科技大學 

高教深耕 110 年度計畫執行成果表 
活動簡述 

活動名稱 
跨域實務系列講堂 

【大數據 X 行銷】 
分項編號 A2-1 

主辦單位 流通管理系 日期/時間 9/30(四)  13:00-16:45 

承辦人/分機 張玉婷/6168 參與人數 線上視訊 

活動說明 

成果亮點 

活動說明： 

從大數據到行銷學學術研究/中山大學企管系/吳基逞教授、卓雍然助理教授 

2021/09/30 PM 13:30~16:45 

線上視訊：MSTeams 

 

成果亮點： 

本次演講特別邀請中山大學企管系吳基逞教授及卓雍然助理教授，為我們帶來從

大數據到行銷學學術研究的研習營講座。現今的大數據分析與傳統統計分析之間

也有著很大的差異，傳統統計分析的基本架構，是從母體中隨機抽取一定數量的

樣本，做出敘述統計中的探索式資料分析，或者再進一步作推論統計，而大數據

分析是直接將全部的資料通通收集起來，然後分類，再各別做出結論，大數據分

析的特徵有真實數據、外部數據、非結構化數據、樣本量大、雲端並行計算、交

互式可視化、開源分析工具。但大數據資料其實回收起來相當多且相當雜，在資

料處理上比起資料分析更是複雜，而中山管院的商業大數據平台提供了公開資料

及資源連結，其網站設計理念是互助互補、持續學習、整合專長，在與數位行銷

結合的應用範圍也相當廣泛，透過 Google Analytics 和 BigQuery 進行資料的蒐

集、整合與分析，可應用至產品設計、購物籃分析、顧客價值管理、做產品預測

與決策及推薦系統等，使企業更瞭解自己的顧客。 

感謝吳基逞教授及卓雍然助理教授帶來如此精彩的演講，讓所有與會者瞭解大數

據在各領域都能有廣泛的應用，在商業應用上還可以結合數位行銷，也是近幾年

相當熱門的研究議題。期許在未來，能看到更多利用大數據這項技術的應用落

地，此次的演講真的使所有參與者滿載而歸。 
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活動辦理照片
 

  

講者及本系主任對談剪影 講者及與會者大合影 

  

講者分享相關研究議題之剪影 講者分享相關研究議題之剪影 

其他附件 (海報) 
 

表單修正日期：110.09.03 


